Ce que les Canadiens
pensent vraiment
de I’agroalimentaire
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u Quand on parle au Canadien moyen

= Moins de 2 % des Canadiens
travaillent en agriculture

= |Is ne connaissent aucun agriculteur

= 95 % achetent selon le go(t, le prix et la valeur
nutritive

= Ne se préoccupent pas de la science ni des études

= Aiment ce qui est « libre », « naturel », « comme dans
le bon vieux temps »

= ADORENT les animaux

= Ne veulent pas se sentir coupables devant le contenu
de leur assiette
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Sensibilisation. Appréciation. Information.

= Nouveau modele de leadership représentant des
milliers d’agriculteurs et d’entreprises
agroalimentaires connexes

= Guichet unique d’informations sur I'agroalimentaire

= Financé par des adhésions, des dons, des
commandites, des fonds de projets
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m Etude de 2012 sur les attitudes des Canadiens a 'égard de

= Repose sur les cycles de 2001, 2006 et 2009 de « I'enquéte sur les
enjeux agricoles » menée par I'Ontario Farm Animal Council (OFAC)

= Six groupes de discussion dans trois villes canadiennes

Province Taille Marge d’erreur maximale (intervalle
deé { de confiance de 95 %)

Atlantique 206 +/-6,83 %
Québec 308 +/-558 %
Ontario 308 +/- 5,58 %
Manitoba 101 +-975%

100 +/-9,80 %
Alberta 101 +-975%
Colombie- 1056 +/-9,56 %
Total 1229 +/-2,80 %
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' Une approche évolutionnaire — 2012

Salubrité des
aliments

Santé et
bien-étre Environnement

des animaux

Economie et
abordabilité
des aliments

Aliments et
santé
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u Classement des cinq principes de durabilité de I'agroalimentaire

La salubrité des aliments que les
Canadiens consomment

La santé globale des Canadiens

L'abordabilité des aliments au
Canada

L’environnement canadien : le sol,
Vair, eau, la biodiversité

Le bien-étre des animaux d'élevage

' Premier enjeu en i i enjeu en il -

FARM & FOOD Q16. Veuillez classer les enjeux suivants selon leur importance pour vous
are .. ‘ personnellement
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' Quelle est I'opinion des Canadiens sur I’agriculture?

Trés
négative
1%

Ne sait pas
3% Trés positive
11%

Plutot
négative
8%

Ni positive ni
négative
32%
Plutot

positive
45%
P
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Répondants ayant une impression positive
(plutdt/trés positive]

#2006 (n=1180)  ®2009 (n=1194) 2012 (n=1229)

52% 52%

Colombie-Britannique Alberta Saskatchewan Manitoba Ontario

/6. Quelle est votre impression générale de '3griculture canadienne aujourd'hui? Diriez-vous que votre impression est...
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u Impressions générales des Canadiens au sujet de I’agriculture — par province

Québec Atlantique
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' Que savez-vous des pratiques agricoles au Canada?

2012
(n=1229)

2009
(n=1194)

 En savez beaucoup sur les pratiques agricoles ™ En savez un peu

5 En savez trés peu  Ne savez rien sur les pratiques agricoles

/9. Que savez-vous des pratiques agricoles au Canada en général? Diriez-vous que vous...
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u Connaissances des consommateurs sur les types d’exploitations agricoles

En savez beaucoup sur les pratiques agricoles  MEnsavezunpeu  WEnsaveztréspeu M Nesavez rien surles pratiques agricoles

Elevage des bovins au Canada
Elevage laitier au Canada
Culture maraichére au Canada
Culture céréaliére au Canada
Culture fruitiére au Canada
Elevage des poulets au Canada

Elevage des poules pondeuses au Canada

Culture de serre au Canada (fleurs ou
légumes)

Elevage porcin au Canada
Pisciculture au Canada

Elevage des dindons au Canada
Elevage des veaux au Canada

Elevage des animaux 3 fourrure au Canada
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' Veulent-ils en savoir davantage?

Sujets sur lesquels les Canadiens aimeraient
en savoir plus

Aimeraient en savoir davantage

au sujet des pratiques agricoles

santé/salubrité (Net)

Produits agricoles (Net)

Traitement des animaux

Méthodes/techniques agricoles

Environnement (Net)

Tout

Qi1 en savoir d: ge au sujet des
w'aimeriez-vous mieux connaitre au sujet de I'agriculture?
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S, Base : Tous les répondants (total n=1229)
Base : Aimeraient en savoir plus sur Iagriculture (total n=709)

Ipsos Marketing

11

u Bien-é&tre animal — Tendance dans les attitudes

La priorité absolue d’un éleveur est le soin et le bien-étre de ses animaux

Les éleveurs canadiens s'assurent que leurs animaux regoivent les soins
vétérinaires appropriés quand ils sont malades

Dans les élevages canadiens, les animaux sont bien nourris et ont accés a
e I'eau pure

Les éleveurs respectent les régles de bien-étre animal établies par les
ismes de ré, ion du le V'industrie

Je crois que I'industrie canadienne des animaux d’élevage cherche
de d’améliorer i matiére de bien-étre

animal

Les installations modernes offrent assez d’espace aux animaux pour qu'ils
vivent confortablement

2006 (n=1180)

2009 (n=1194)

& droit: les humains

2012 (n=1229)

\

FA I%( IO D27, Veuitez indiquer votre niveau d'accord avec chacun des énoncés ci-dessous
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Critiques spontanées sur le bien-étre des animaux d’élevage

Forte densité/entassement/animaux non élevés en libre parcours | 16%
Traitement des animaux (y compris cruauté) 10%
Conditions inhumaines (y compris malpropreté) I 7%
Elevage en batterie/industriel | | 5%
dans 'ali ion des anis _' %
Mauvais ali ises pratiques d'ali ion || 4%

Méthodes dabattage || 3%

Plaintes de groupes de défense des droits des animaux ] 1%
Transport des animaux J 1%
Animaux mourant de faim || 1%

Autre I 7%

Aucune | 47%

Ne sait pas 13%

Q26. Quelles critiques auriez-vous entendues sur le bien-étre des animaux d'élevage au cours de la derniére
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u Sources d’information agroalimentaire

Teavision (et | 5¢%
Emission ou nouvelles télévisées ] 48%
Documentaire (film ou émission télévisée) ] 28%
Journal (imprimé ou en ligne) ] 38%
Internet (Net) ) 30%
Sites Web 23%
Facebook 19%

Blogues ] 6%
Twitter |1] 2%

Agriculteur(s)/dleveur(s) || 2¢%
Revues (imprimées ou en ligne) 22%
Radio I 20%

En personne ] 15%
Associations de Vindustrie alimentaire 12%
Associations d'agriculteurs/déleveurs 1%

Livres ] 1%

de la santé 1 8%
Vous n’avez regu AUCUNE information sur ces sujets 23%
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' Impressions sur les sources d’information agroalimentaire

3 premiéres (5-7)  Milieu (4) 3 dernigres (1-3)  Ne sait pas

Amis/famille/bouche 2 oreille

Agriculteurs/éleveurs

Médecins/infirmiéres/professionnels de la santé
Epiceries/détaillants alimentaires

Foires agricoles/visites de fermes

Chercheurs scientifiques/universitaires
Enseignants/écoles

Associations d'agriculteurs/déleveurs

Associations de consommateurs

Sociétés d'assistance aux animaux

Groupes de défense de environnement

Groupes de défense des droits/du bien-étre des animaux

Associations de I'industrie alimentaire

ou

Autre 1%

Q15 Veuillez évaluer vos impressions au sujet des groupes et des industries du Canada énumérés ci-dessous selon une|

Isl FARM. & FOOI) échelle de 127 ot 1 sigifie une impression « Tres froide, défavorable » et 7 une impression « Tres chaleureuse,
v = ( favorable ». .
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u Résumé

L’agroalimentaire n’est pas un enjeu prioritaire qui garde les
consommateurs « éveillés la nuit ».

Cette étude confirme I'importance et I'utilité de communiquer une
vision holistique de la durabilité dans le secteur agroalimentaire,
une vision qui englobe I'environnement, le bien-étre animal, la
salubrité des aliments, la santé, et I'économie et I'abordabilité des
aliments. Le bien-étre doit étre situé dans son contexte.

Globalement, les perceptions de I'agriculture se sont
considérablement améliorées depuis 2006, mais il reste beaucoup
de gains a faire dans les catégories « neutre » et « ne sait pas ».

La crédibilité des agriculteurs, des vétérinaires et des chercheurs
est élevée.

Les Canadiens ne savent pas grand-chose sur I'agriculture et ne
savent pas a qui s’adresser pour en savoir plus.
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10,3 millions de 33,5 millions de
Canadiens Canadiens

3,29 millions 205 730 exploitations
d’exploitations agricoles | agricoles

Ipsos Marketing

Lancé en 2009, le jeu Farmville avait
39430177
adeptes en 2013.
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Que pouvez-vous faire?
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let's talk farm animals

e reneen

s
tual
Farm Tours

WELCOME!

Ex | Egg | FruitOrchard | Goat | Grain SSNN
ba | Pig | Sheep | Turkey | Veal | Vegel

H Comblez le fossé avec de I'information crédible

Connaissez votre public cible. A fond.
Agissez correctement.

Parlez-en autour de vous. Ayons une conversation avec les
Canadiens au sujet de I’agroalimentaire.

Suivez-nous sur Twitter @ farmfoodcare

www.farmfoodcare.org

www.virtualfarmtours.ca

-
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Vous pouvez utiliser ces données en mentionnant
qu’elles proviennent de « Farm & Food Care ».

Le rapport intégral (en anglais) se trouve sur
www.farmfoodcare.org

FARM& FOOD
| P ?
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